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> 8K

Alunos do
Ensino Médio

34.482

a

Alunos do
Ensino Superior

Instituigdes
de Ensino

33

mercados

...qQue representzum,

aproximadamente,

76%

do volume de
matriculas do pais




NOS ULTIMOS DIAS
ALGUMAS PESQUISAS
FORAM PUBLICADAS COM A
SEGUINTE INFORMACAO ...

........................................................................




93% dos jovens até 24 anos nao consideram
fazer um curso a distancia ou semi-
presencial ...

79% dos entrevistados acima de 24 anos nao
consideram fazer um curso a distancia ou
semi-presencial ...
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Isso é verdade ...

Mas fizemos a pergunta de uma forma um
pouco diferente ...
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Se EAD fosse a unica op¢ao que voce
pudesse pagar ou se fosse a unica
opc¢ao na sua cidade, voce consideraria
este curso?
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95% dos jovens até 24 anos responderam
que considerariam a op¢ao ...

82% responderam que preferiam essa oferta
quando comparado com o fato de nao poder
estudar ...
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EAD: BOLHA OU
TENDENCIA?

EAD no Brasil —
Que mercado ¢é esse?

Luiz Filipe Trivelato




Educa Insightse todos os direitos reservados
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CENARIO ATUAL
DE MERCADO -
2014

Split entre matriculas
presenciais-e-Eab:

5.9MM
2l 4. 7MM
59 26
74
20
Sem opcgéo EaD (%)

Volume Presencial (%)
Volume EaD (%)

94 |ES ofertantes
91 programas EaD

2.9K polos EaD

Fonte: INEP 2014/ Projecoes Educa Insights

PLAYERS/IES ~ "
21
As 50 maiores IES
presenciais iniciam 49
operacéo EaD e
replicam penetracéo

(26%) 30
~ 5.9MM
DISTRIBUICAO
21
IES EaD equalizam o
n° minimo e tamanho 47
de polos a média do
mercado
(31 polos | ~100 alunos) 32
5.9MM

PRODUTO -

Atuais players EaD

expandem portfolio e 57
ofertam todos os
cursos que
30

representam 80% do
volume presencial

Educa Insights® todos os direitos reservados

4.7MM

40
60

Mantendo as taxas

de crescimento

5.9MM
4. 7MM 2
54
38
62 E se
combinassemos 36
as trés
iniciativas de
crescimento?
4. 7MM

+ OPCAO DE IES
41 + DISTRIBUICAO

o + PRODUTOS
6.7MM
5.9MM
43%

4. 7MM 36%

35 64%  57%
65

2014 2018

Volume Presencial

historico, EaD

ultrapassa

presencial em

2023 .

9.2MM

51%

49%
2023

Volume EaD
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UM OLHAR SOBRE A
DEMANDA ...

EAD no Brasil —
Que mercado ¢é esse?

Luiz Filipe Trivelato




Populacao I'T : 204 MM

146 MM

brasileiros com
29 71 5 renda média
% 7o inferior a R$ 4K

Classe AB Classe CDE

Distribuicao de Pontos no ENEM (2014) — Alunos classes CDE:

corte

0%

58% Nota de
— SISU (2014) = 686
34% pts
4%, 4%
| | | — |
0-400 401-500 501-600 601-700

95% destinam-se a |ES particulares

> 700

Fonte: MEC/INCEP

E qual é o publico disponivel para Ensino Superior? prccos X Propensio a pagar por Graduacio — Classes CDE (%):
©

|dade entre
20 e 44 Eﬁ’ Eg’ (38%) > 56.5MM

anos
Ens. Médio
Completo :‘::‘: - (35%) > 19.8MM
CurESna;do ‘!’2’ (4%) > 4.1 MM
Superior

Mercado Potencial: 15.7 MM
(19.8MM — 4.1MM)

Fontes: IBGE/ PNAD (2014-16) e Projegbes Educa Insights
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M (3%)
HEN(28%) 670/0
B (33%) do publico
o, disponivel &
M- (%) target para
EEEEEEN (73%) EAD!
O (©2%)
I I (100%)

Obs: considerando alienagdo de 20% da renda familiar bruta (Fonte: Educa Insights)
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Populacao 12 M M

Sao Paulo

6,3 MM
37 53 com renda meédia

i i i inferior a RS 4K
Classe AB Classe CDE
E qual é o publico disponivel para Ensino Superior?

Idade entre " ' 5 Emm <> 409

20 edd anos

Efs. Wiedo !! ! {0,9mm) = 37%

Completo

e 9ew (0,3MM) > 379

Ens. Superior ma e aa

Mercado Potencial: 600 K (5% da pop)

Precos X Propensdo a pagar por Grad. — Classes COFE (%):

A RS 700 mmmm (23%)

Li RS 600  mmmm mm (34%) 3 1%
“r RS SO0 e oo e mm (479 do pblico
g . (59%) disponivel é
- (54%) targetpara

EAD!

S EAD

RS 200 i S S . . (90%)

w=< RS 200 - D N D O W (200%6)

~Cf DA A

Fontes 18G5 PNAD (2014-16)e Projeg oes Eueo in Sghts
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Populacao 403 mil

Regido Ipojuca

350 mil
13 87 com renda média

i i i inferior a RS 4K
Classe AB Classe CDE

E qual é o publico disponivel para Ensino Superior?

Idade entre !!’ ! (141 mil] = 40%

20 edd anos
Ens. Médio

Completo ! ! (38 mil)=> 27%
Cursando -
Ens. Superior ma

{1,8 mil) = 5%

Mercado Potencial: 26 K (9% da pop)

Pre¢os X Propens@o a pagar por Grad. — Classes CDE (%):

RS 700 mm ()

E‘L' RS 600 mmmm (11%) 64%

“r RS SO0 e o (36%6) do publico
- RS 400 N D . . (52%) disponivel &
G| RS 300 i e — —— — - (70%) targEi}Dplara

1S 200 - . (3096)
< RS 200 N - N N (1008%)
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Populacao 12 MM Populacio 403 mil

Sao Paulo Regiao Ipojuca

Mercado Potencial: 5% da pop. ©,smm) Mercado Potencial: 9% da pop. 6 mi)

R A N -~

o setorcerstario % 'y setorcerstario
- g
ook L Classeh Classeh

7 : ClasseB AVAN ( ClasseB
ClasseC { ClasseC
ClasseDE \ \ ! ClasseDE

Oferta Presencial Oferta EaD Oferta Presencial Oferta EaD

202 166 126 78 2 4 2 19

Unidades Cursos Polos Cursos Unidades Cursos Polos Cursos

presenciais presenciais de Apoio EaD presenciais presenciais de Apoio EaD

600K .. 36K
+ 43 mil -, c8es para matricula A6 opcies paramatri

~ 14 alunos . oo e et ~ 782 alunos
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Municipios “Perfil CDE”| Total vs. Sem Ens. Superior
(Comparacéo entre as regides do Brasil)

www.sagah.com.br

Total: 440
Sem ES:

y.
S S Nordeste
‘ Total: 1.779
Sem ES:
1.424
C. Oeste
Total: 420 i
Sem ES:
Sudeste
e Total: 1.366
V. Sem ES:
(7
. } 1.125
Total: 769
ota Z

Sem ES:

634

Evolucao dos numeros no
Brasil:

Total 5. 570
Municipios CDE = 4.474

68%

Sem ofertade ES = 3.801

Evolucao dos numeros por Regiao:

79% do total
Nordeste .
67% do total
Sudeste -
53% do total
s [
68% do total
C. Oeste I
67% do total
Norte I
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DILEMA DA OPT E
COMPETICAO. ...

EAD no Brasil —
Que mercado ¢é esse?

Luiz Filipe Trivelato
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{ Nome Estado Pop. Total Renda Média Pop. Target

z ; Abreu e Lima PE 98.201 1.724,50 14.206
{ Alhandra PB 19.057 1.131,86 2.133

. 1 Alianca PE 38.248 1.503,81 4.226
fodan e 2ogg Aragoiaba PE 19.579 1.186,40 2.222
Buenos Aires PE 12.974 1.399,28 1.664

Caapora PB 21.387 1.308,43 2.584

Condado PE 25.632 1.643,16 3.138

Ferreiros PE 11.904 1.783,26 1.596

Goiana PE 78.287 1.964,65 11.147

Igarassu PE 110.917 1.732,42 15.277

Ilha de Itamaracd  PE 24.413 1.760,96 2.172

Iltambé PE 36.256 1.532,64 4.427

Itapissuma PE 25.514 1.435,22 2.748

Itaquitinga PE 16.696 1.452,94 2.307

Nazaré da Mata PE 31.951 1.918,06 4.546

Z Olinda PE 388.821 2.798,57 59.713

Paulista PE 319.769 2.284,90 51.082

Pedras de Fogo PB 28.174 1.336,18 2.997

Pitimbu PB 18.422 1.104,89 1.681

Timbauba PE 53.844 1.761,57 6.948

Vicéncia PE 32.014 1.440,81 4.082

Total de Municipios (at¢ 75KM, Pop > 10K) = 22 municipios
Total de Pop. Target (20-34 anos, ABC) = 200.895 pessoas
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Total de Matriculas — Presenc/a/.a/

© ]
Taxa de Penetracdo = % - —

TT Matr. 2013 Extra  Pot.
9 o/ e/ Prop. Presencial (%)
|

” — 0o Mercado Potencial
- PR Regido = % - Total de Matriculas - EaD: €, P77 o)
Prop. EaD (%) o 4
Pop. Target TT Matriculas Mercado Mercado p. °
(20-34 anos, ABC) 2013 Adicional TT Disponivel - — -
TT Matr. 2013 Extra  Pot.

Calculo do total da populagao target na regido de interesse — 20 a 34 anos, classes ABC (Fonte: IBGE)

Extracdo do total de matriculas (presencial + EaD) concentrado na regido de interesse (Fonte: INEP)

Calculo da taxa de penetragdo (Total de matriculas / Pop. Target) na regido de interesse

Calculo da taxa de penetracdo total da regido geografica na qual se localiza a cidade onde se busca abrir um novo polo

Estimativa de Mercado Total Disponivel = TT Matriculas 2013 + Incremento para igualar a Taxa de Penetracdo da regido geografica da cidade de interesse
Proporcao de matriculas em cada modalidade (presencial e EaD) em fun¢do do mercado em 2013 (Fonte: INEP)

Estimativa de volume de matriculas presenciais que migrardao para UNIIES, considerando: (a) cursos que sdo ofertados em formato a distancia'; (b) IES
cujo preco médio de mensalidade € inferior a R$ 400; (¢) nivel de concentragdo do mercado presencial na regido.

Estimativa de volume de matriculas a distdncia que migrardo para UNIIES, considerando o nivel de concentragdo do mercado a distincia na regido.

© 0000000

@ Estimativa de mercado potencial total para UNIIES na regido de interesse
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Total de Matriculas — Presencial:

200.895
22.830 21.141 IES < R$ 400 = 37% do total
Concentracdo = 47% (Baixa)
Lo
% >
&%\ & &
Taxa de Penetracdo = 9% < &
Prop. Presencial (%)
93%
PR Regido NE = 12% / !
17.156 7.509 24.665 Mercado Potencial
] ]
] 2.974 alunos
Pop. Target TT Matriculas Mercado Mercado *
(20-34 anos, 2013 Adicional TT Disponivel
ABC) .
Total de Matriculas — EaD:
Prop. EaD (%) Concentracdo = 40% (Baixa
Conc. Converséo - Presencial Conc. Conversdo - EaD 7% 1.834 550 1 48 4
TX CONCENTRACAO CONA‘(I)ERS TX CONCENTRACAO CO]}‘(I)ERS \ m— —
=28% % =24% % \r\) & o
;(8:/ <2§ i i Alta 10% ;(4:/ <2;;/< i Alta 30% T»Q ‘(3{’\ 3
o 15T Media| 1% S T Média| - 50% &
DaxaA2¥ ConcentBagxkag = pr2W¥6rcao| deXBE28%e sao resBarxagveis H%% 80 %4 &&

do volume de matriculas. Foram considerados todos 0S municipios da

Regjag NE,(exgluindo;se as oapltais) para a determinagdo gas faixas

Educa Insights® Todos os direitos reservados
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OLINDA | DISTRIBUICAO POR FAIXA ETARIA—IBGE

JOVENS - 15 A 24 ANOS

4
: 3

IES EAD - REGIAO INTERESSE u
IES N2 POLOS ABRANGENCIA
LNDRPAY
UNINTER 17 81%
UNIP 3 14%
UNOPAR 1 5%
ANHANG 1 5%
A EIINES
B P AINESR
& — FACOTTUR Total — Olinda (%)
RO s ST o0 N, AL T S [ SRR JEPRSYT | o e
" : :
< | Até 9 anos | 14 ]
7
< R Micigp Lo S ) |
§ 4 A : 10-14 anos |l 8 i
° '::x | |
2 Legenda ' : 15-19 anos |l 8 ]
& Proporgéo de Faixa | 20-24anos |l 8 :
Etaria por Setor ! !
. | R |
L Censitario 2014 }  25-34anos el 15 !
O L) | 35:49an0s |l 23
Mais de 19 1 |
17 - 19 : 50-59 anos |l 10 :
o A
|
14 -17 3 : > 60 anos | 15 1
0-14 ) | 1
, ' é o ' S|a
-T2 ¥ e o T+ T S T T T Gla | H I




OLINDA | DISTRIBUICAO DE RENDA

POR SETOR CENSITARIO (2014)

IES EAD - REGIAO INTERESSE .1
IES N2 POLOS ABRANGENCIA -
LNDRPAY
UNINTER 17 81%
UNIP 3 14%
UNOPAR 1 5%
ANHANG 1 5%
A FUNES@
7o LINESR
Total — Olinda (%)

v

I

Legenda : Al |1 |

JFORT |

Renda Média 2014 : A2 |1 .

por Setor Censitario : Bl 13 :

Al (Acima de R$ 19.016,00) : B2 =d 15 :

A2 (De RS 10.953.00 a RS 19.016.00) ] Cl d 23 :

. I

B1 (De RS 6.490,00 a RS 10.953,00) ! C2 I 24 i

B2 (De R$ 3.328,00 a R$ 6.490,00) ] !

C1(De R$ 1.896,00 a R$ 3.328,000 : D d 14 :

C2 (De R$ 1.270,00.00 a R$ 1.896,00) | E  lassd 20 I

DE (Aré¢ RS 1.270,00) Il :

7\ BEEEER YETT  SETTINNL 4 A S|a
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OLINDA | POTENCIAL DE CONSUMO - POF/ IBGE

MATRICULAS E MENSALIDADES — ENSINO SUPERIOR

IES EAD - REGIAO INTERESSE U
IES N2 POLOS ABRANGENCIA :
UNDRAH
UNINTER 17 81%
UNIP 3 14%
UNOPAR 1 5%
ANHANG 1 5%
&/ FACOTTUR
Total — Olinda (%)
o :
1
) Al W 7 :
|
Legenda : A2 W 6 :
I
Potencial de Consumo : B1 [ 10 :
2014 Matriculas e ! i
Mensalidades Ensino : B2 . 23 :
- : I
Muito ARo : Cl - 25 :
ARo . c2 Il 14 :
Médio : !
e Baixo Angos : D Mo :
Zona Rural \ E B 10 :
- |
% o v-.‘“.mm o : S|a
www.sagah.com.br .- s s s e esesemssmeeseseenssenssetesesse """ EEEEE R R R E RS E ORGSR SRR RS R RS Gla | HI




OLINDA | POLOS GERADORES E
INFRAESTRUTURA URBANA

(]
drnesg” 7
75 LUNESR
,"hv
el
9 ¢/ FACOTTUR
A +
*V
‘ w’g’ & >
FOUCA ¢
. 9
° 9 L= @Agéncia Bancaria
B W - @Hiper/ Supermercado
+ o + g
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TARGET POP POT. CONSUMO INFRAESTRUTURA

BAIRRO 20-34 anos Projecao de gastos POLOS
classes ABC Ens. Superior (POF) (Infra)

RIO DOCE 6.057 5 RS 5.499.479 5 5
CASA CAIADA 3.339 -1 RS 9.522.448 5 5
JARDIM ATLANTICO 6.705 5 RS 7.469.165 -1
PEIXINHOS 4.003 5 RS 2.727.731 -1 5
BAIRRO NOVO 1.820 -5 RS 4.985.378 5 5
OURO PRETO 4.326 5 RS 4.177.567 -1 -1
CENTRO 3.453 -1 RS 2.825.154 -1 -1
JARDIM BRASIL 2.353 -1 RS 2.220.175 -1 4 -5
FRAGOSO 2.913 -1 RS 2.141.074 -5 9 -5
SALGADINHOS 1.076 -5 RS 726.456 -5 11 -1
CARMO 368 -5 RS 622.940 -5 8 -5
SANTA TERESA 452 -5 RS 354.194 -5 4 -5
TABAJARA 1.605 -5 RS 1.040.852 -5 8 -5
VARADOURO 686 -5 RS 651.820 -5 6 -5
VILA POPULAR 735 -5 RS 676.084 -5 6 -5
ZONA RURAL 774 -5 RS 0 -5 0 -5
Minimum 368 -5 RSO -5 0 -5
1° Quartile 764 -5 RS 670.018 -5 6 -5
2° Quartile 2.087 -1 RS 2.180.624 -1 10 -1
3° Quartile 3.591 5 RS 4.379.520 5 23 3
Maximum 6.705 5 RS 9.522.448 5 35 7
T # Potencial # polos/
populagéo de infra
target Consumo S|a
www.sagah.com.br T Score T Score T Score e, AEI I




Mapa com Bairros Potenciais para abertura de polo:

et
@
e

RIO DOCI
JARDIM

ATLANTICO,

CASA CAIADA

www.sagah.com.br -« -« -c sttt

Escores Padronizados (Z)

Ranking de Bairros Potenciais (excluindo Zona Oeste):

Pop. Target Poten Polos
(20-34 anos, ABC) Consumo Geradores
2,50 1
1,50 - \
N
0,50 -
o =
T ——
-0,50 -
-1,50 -
e=RIO DOCE CASA CAIADA e JARDIM ATLANTICO
e PEIXINHOS e BAIRRO NOVO OURO PRETO
CENTRO JARDIM BRASIL FRAGOSO
SALGADINHOS CARMO SANTA TERESA
TABAJARA VARADOURO VILA POPULAR
ZONA RURAL
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UM OLHAR SOBRE A
OFERTA ...
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CAGR 10-15 CAGR 10-15 CAGR 10-15

=

9
Bl

()
6.000.000 o 5 Al
« N S S ) S 18 20%
£ 5.000.000 i - a1 18% R 19% (o 20% =
S g 16% o= 16% & o
< 4.000.000
S
N~
V
£ 3.000.000 _ - 0 3 3
= o = 4 & =
M . q. o (o]
2.000.000 - £ N & &
?l'. ﬂ' ~ N W 80()
0
1.000.000 85% 84% 84% [ 1% 80%
0
2010 2011 2012 2013 2014 2015
B Presencial Ensino a distancia
) o 81 3345
66 o7 3188 3178
H H H 3109
2010 2011 2012 2013 2010 2011 2012 2013
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80% do volume > concentrado em 10 IES

R$350

R$300

R$250

R$200

R$150

@ Preco Médio = RS 260 (aprox.)

) Share = 39%

[ 22%

Share = 43%

18%

Share = 18%

16%

° CAGR 10-13:

oo CAGR 10-13:

A CAGR 10-13:
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Incidéncia de Polos por Tamanho de Cidade 722

B Cidades com polos M Cidades sem polos
258
N 201
85
o ° 74%
CI 100° 3%% ) 15%
$ > 300K hab 100-300K hab 50-100K hab < 50K hab

Tipo de cidade # médio de IES Numero médio de habitantes/ IES

> 300k hab 92.474

100-300k hab (3) 60.905
50-100k hab @ 42.062
<100k hab @ 21.362

T T 2= Y I Ty Y + T S T I I

Dispersao de Polos pelo Brasil + Concentracao por Regiao

Regido
Norte
Centro-Oeste
Nordeste

Sul
Sudeste

# Polos

# Alunos

120.560
111.877
187.804
200.830
380.948

Distancia
Média (m)

116.488
57.798
33.026
25.826
23.978

Fonte: CENSO INEP

Educa Insights® todos os direitos reservados
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COMPREENDENDO O
ALUNO ...

EAD no Brasil —
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Educa Insightse todos os direitos reservados

m ﬁi‘. == “Poder estudar quando e onde quiser” ¢
- : "= == mais relevante do que o “preco que pagarao”

) R
) [ " | Il
1° 2° 3° PRECOED39:, = 610, (M)FLEXIBILIDADE
Video-Aulas Encontros Material
Ao vivo Presenciais Impresso

Fonte: Educa Insights

{: Uk
Porém, ainda ha lacunas a serem T S

preenchidas pela oferta atual em EabD... 100% a EADque €

distdncia Presencial S[a
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Qual é o seu perfil?

ticac

Principais car
'n' 33|67 * aB21% | 77%scD

00000 EX EN EN En
00000 EX EN BN En
00000
00000 EN EN EN BN

Faixa Etaria
87% atualmente

16 a 25anos 24

26 a Wanos 21 85%

31 ad40anos 41

Acimadedn 14 83%

estdotrabalhando

estudaramem
escolaspublicas

pagam sua propria
mensalidade

E como costumam estudar?

Principais habit

Estudam em casa

De 3 a5 dias por semana
De 2 a4 horas por dia

A noite

Estudam sozinhos

+ 008w

= 020

5950
_._$2/00
zo

=

Flexibilidade e Prego Acessivel
Sensiveis 3 Acessibilidade (3)

DirecionadospelaFlexibilidade

Por que escolheram o EaD?

Total
49%
24%

27%

« O que é mais importante?

HKeIaCa0 Ae Prncipals atr

& S

y 4
Estudcs Edwca I hts

Uso de video-aulas 25%
Encontros Presenciais 21%
Material Didatico 15%
Provas Presenciais 11%
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Antes de escolher EaD, pensou em realizar um curso em formato presencial?  Educainsightss iodos os direiios reservados

)
)

A maioria de quem escolhe por EaD, ja foi um "lead" para presencial

(]

. : prestararm para 0 Mesmo curso

7 5(y consideraram realizar 61% . :
O umcurso presencial

39% prestaram para um curso diferente

Atualmente, vocé recomendaria sua IES para colegas e amigos?

Em uma escala de 0 a 10, qual é a probabilidade de recomendar sua IES?

oETeela]E]6] e NPS 8 a A

Detratores MNeutros Promotores

Quais sao os fatores que MAIS e MENOS impactam sua satisfacao?

O que é mais importante para que alunos EaD se mantenham satisfeitos?

TOP 3 DRIVERS . BOTTOM 3 DRIVERS

1. Interag@o com tutor presencial 1. Salas de aulado polo
) % 2. Aulas ao vivo 2. Aulas conceituais gravadas
Fonte: Estudos Educa Irsights 3. Material didatico impresso 3. Material didatico digital Sla
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E A COMPETICAQ?

EAD no Brasil —
Que mercado ¢é esse?

Luiz Filipe Trivelato




- o Educa Insightse todos os direitos reservados
Comparacao Share Volume— Regido Sudeste + S&o Paulo/ SP Comparagao Share Volume— Regiao Sudeste + M. Cruzes/ SP

38
D Regido Sudeste [ Mogi das Cruzes/SP

D Regido Sudeste [0 S3o0 Paulo/SP [ ]
18
18 14 13

13 13 o 10 7 o
z z
@] 3 2 O
1 - ] — :
NOPAR NINTER NINOVE UAM ”E UNOPAR UNINTER UNIP UBC %

-94% -83% 497% I 611% l -24% l -25% l -54% I 2377%

Comparacéo Share Volume- Regido Nordeste + Salvador/ BA Comparagédo Share Volume- Regido C. Oeste + Brasilia/DF
. D Regido Centro-Oeste [ Brasilia/DF
38 O Regido Nordeste O Salvador/BA a1
14 13
12 o 8 11 11 "
5 - 2 3 -
2 2 D (- == z
I:I — | |:| 3 o)
UNOPAR UNINTER FACS g UNOPAR UNINTER UcB IESB e
-68% 1-63% I 988% I 391% 1 1-56% 1—36% I 328% I 308% - sla
www_ugah_com.br ........................................................................................... GlalH




Evolucdo do Volume de Matriculas Presenciais - Cursos Tradicionais (2010-201.3)

249.876

2.311.918 {8.821)
8.012
— (8.012) (37.551)
|
| -03% t12,5%
| -1,2% 1-3,2%
TT 2010 Negocios Eng & TI Comunicacao Educacao
Evolucdo do Yolume de Matriculas EAD - Cursos Tradicionais (2010-201.3)
35.039 28176 22.566
152.789 | e |
1 P—
2,.3%
738.542 - 17,1 t13,2% t
t14,6%
1T 2010 Negdcios Eng &TI Comunicacao Educacao

www.sagah.com.br

2.507.450

1712013

977.112

NEP

Fome: CENSO |

Educa Insights® todos os direitos reservados
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www.sagah.com.br

Responsavel pela Trabalham Matriculou-se um
16-20 anos Classe AB1 mensalidade atualmente ano apds EM

|

Estudos Edu@ Imsights

Mogi - EAD === Mogi- F2F - BSB- EAD === B5B-F2F
—SSA - BAD === SSA-F2F SP-EAD SP-F2F -40

Fonte

Com p Ge ral Educa Insights® todos os direitos reservados
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Share Presencial

1° nivel

UNINOVE

UNIP

FMU

UAM

ESTAQIO

USJT

UNICSUL

UNICID

www_sagah_com.br ...........................................................................................

Agrupamentos competitivosentre IES

= UNICSUL

"USJT

* FMU

UNIP’
UNINOVE

= ESTACIO

= UAM

(o8}

(a}




Share Presencial Canibalizagdo EAD Incremental EAD

¢ 1 nivel '2°n|'vel ¢ 3 nivel *
UNIP — 3 1
oo KN
oo IS
UNICID — 3
|

-T2 ¥ e 1 o+ T S T T T

16

Agrupamentos competitivosentre IES

UNICID-EAD

- UNICSUL
* UNICID .

UNICSUL-EAD

. UNIP
" UNIP-EAD

= UNINOVE-EAD = USJT

= UNINOVE

= ESTACIO-EAD

FMU-EAD = ESTACIO

(o8}
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EAD NO BRASIL OU
EADS NO BRASIL?

EAD no Brasil —
Que mercado ¢é esse?

Luiz Filipe Trivelato




Educa Insightse todos os direitos reservados

VIDEO DE CONTEUDO MATERIAL DIDATICO FRENAS QNLINE
TIPO VIDEO-AULAS COMPLEMENTAR Apenas Impresso 1 aval.lagfo
‘ - 2 avaliagdes
Aulas ao vivo Com videos Apenas Digital Y
. 3 avaliagOes
Aulas gravadas Semvideos Ambos

Sem video-aulas

PROVAS PRESENCIAIS PRECO
CHATS VIDEOQS COM CONTEUDO 1 avaliagdo N
INTERATIVOS COMPLEMENTAR 2 avaliagdes :
Com chat Com v!deos 3 avaliagbes RS 456
Sem chat Sem videos
S|a
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Educa Insights® todos os direitos reservados

Produzir Produzir
7 7

Conteudo

Tecnologia

Contratar Contratar

www.sagah.com.br




PROXIMOS ANOS ...

EAD no Brasil —
Que mercado ¢é esse?

Luiz Filipe Trivelato




.. Aquilo que ja sabemos: Cursos Area Educacio
.. O que esta acontecendo agora: CSTs em Gestao
.. O que ja desconfiamos: Area de Negdcios

.. O que ainda pode acontecer: Eng ¢ Saude
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Ondal - Licenciaturas e Servico Social Onda 2 - CSTs Gestao

87% 77%
83% 84%
81% 82% 0% 74%

66% ——

84% 61%>_<:_:/— - o 76%
- 69%

69% 70% . . 63%
—"—l—'————
63% 53%
49%
2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014
e PEDAG DGl A, s SERYICO SOCIAL e GESTA0 COMERCIAL e GESTA0 DE RECURS 0$ HUMANOS
e GESTAD FINANCEIR, MARKETING

Onda 3 - Cursos Tradicionais

30%

inda tem
duvida?

2010 2011 2012 2013 2014

e DM IMISTRAGAD e CIEMNCIAS CONTABEIS
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www.sagah.com.br

D unoparead.com.br

'u

unopar

ALUNO &  AREAADMINISTRATIVA @  ACESSAR EMAIL 2 I Curtir  Compartithar £

—

> Inicial > Nossos Cursos > Graduago * Graduagio em Engenharia de Producgiio

Graduacdo em

IMPRIMIR & VOLTAR ¢

d "ZZ Duragao

. / - Minima - 10 semestres
\ _ (=4 Qurriculo implantado a partir do 1*
‘ ’/ ' Semestre de 2015
\ 3\ R
: - Grau Outorgado

Engenheiro da Produgdo

Objetivos Coordenador(a) do Curso

Prof. Marcio Ronald Sella
O Curso de Engenharia da Produgio do UNOPAR ird formar
Engenheiros da Produgdo com sdlida formagdo e ampla vis3o

sistémica das estruturas técnica, comerdial, industrial, VESTIBULAR $_n':° ntlros Presendiais para

considerando a organizaclio Didético-Pedagdgica, corpo docente UNOPAR EAD GiohLEas

e instalagBes fisicas. O curso possibilita ainda, que o Engenheiro Voo vai 20 polo 1 vez por semana,

de Produgdo, obtenha ganhos de efidénda e qualidade em m quinta-feira das 19:20h as 22:05h

qualquer ramo de atividade produtiva em que ird desempenhar (horédrio de Brasilia), para assistir 3s

sua functo. teleaulas das disciplinas e interagir
presencialmente com seu tutor e colegas

de sala. Para as aulas priticas, vock
conta ainda com mais 1 encontro na
semana.

Reconhecido pelo MEC Mensalidade

Frnculta n wlne nn DAIN da Annin

(g




< 1| vestibular.unis.edu.br 2 ) a

) -
/i_{UI‘IIS Home Cursos Inscreva-se Editais Regulamentos Manual Contatos

Engenharia Civil - EaD

‘ Engenharia Civil

) Engenheiro Civil projeta, gerencia e executa obras de todos o0s tipos, como edificios
1535, ¢ adas, po ) Ele acompanha todas as eta ie uma
( trucao ou reforma e « f f nal caracte tiC soloea
€ 1Ca0 up e fu moe ) Ma 1 € ao
trucCao tambs balh Iper Ona os prazo ust
..... 1 5¢ urar 3
Tipo de Graduagao: Bachareladc
Tempo de curso: 5 ano:
Atendimento &
-
OFFLINE ~
N7
DEIXE SUA MENSAGEM I S a
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www.sagah.com.br

i

Objetivos Perfil

O curso proposto pretende formar enfermeiros generalistas,
criticos e reflexivos, mobilizados pelo agir humano, com
competéncias e habilidades norteadas por abordagens
contempordneas, € que exercam a enfermagem com base no
rigor clentifico e intelectual sempre pautado em principios éticos,
aptos a assumir posicbes de ideranca, visando o bem estar da
comunidade assistida; para tanto devera manter a
confidencialidade das informacles a ele confiada, interagBo com
outros profissionais, ter compromisso, responsabilidade,
habilidade para tomada de decisdes, serem capazes de aprender
continuamente, ter compromisso e responsabilidade com a sua
educacio e com a educacBo e treinamento de novos profissionais.

unoparead.com.br

VESTIBULAR
UNOPAR EAD

* Invcial > Nossos Cursos * Graduacio * Graduagdo em Enfermagem

IMPRIMIR & VOLTAR ¢

Duragdo

Minimo - 5 anos

Currfculo implantado a partir do 1

Semestre de 2016

Grau Outorgado

Bacharel em Enfermagem

Coordenador(a) do Curso

Prof® Vera Ludia Miranda da Siva

Encontros Presenciais para
Teleaulas

Disciplina tedrica ~ Quinta-feira s
19h20 (Hordrio de Brasilia) e Disciplinas
préticas —~ consultar os dias e hordrios
no polo presencial de sua preferéncia,

Se vocé tem Interesse na metodologla
EAD 100% Online, verifique no ato da
matricula se o seu Polo oferece este
curso nesta metodologla.

Clique aqui e saiba mais sobre esta
metodologia.

(g
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claretiano.edu.br th o

Atendimento online Procedimentos Editais Contato & ACESSO A AMBIENTES VIRTUAIS

CLIQUE AQUI e confira os feriados do més de maio e os polos que terdo
atividades suspensas nessas datas. J4 fiz a minha inscrigdgo  ~

Clareti
Expediente Polo Braganca Paulista: de segunda a sexta das 9h as 12h e das 14h

REDE DE EDUCACAQ as 17h e sabado das 8h as 12h.

Graduagao Pés-Graduagao Segunda graduagado Unidades e Polos Bolsas de Estudo Vestibular - Prova: 21.Maio

Home » Cursos de Graduagdo » Enfermagem

En ferm agem « escolher outro curso

O curso de Enfermagem do Claretiano atua do processo educativo para a . Clique na modalidade desejada
formagédo de profissionais atualizados, com conhecimento, compreensdo

técnico-cientifica, relacionado com todo o processo salde-doenga do "
cidadao, da familia e comunidade, integrando a realidade epidemiolégica e A Disténcia Presencial
proporcionando a integralidade das agbes do cuidar em enfermagem,
contemplando ciéncias biolégicas e da saude; ciéncias humanas e sociais
e ciéncias da enfermagem. Desenvolve-se academicamente de acordo
com os niveis de complexidade dos problemas e agdes de saude, ou seja,
partindo do sadio para o doente e iniciando pelo nivel primario, secundério
e finalizando no nivel tercidrio de atengdo a salde. A drea da saude em
Enfermagem tem apresentado um grafico de crescimento acentuado, com
um mercado promissor ao profissional. O campo de atuagao diversifica-se
nas necessidades sociais de salde, nas quais estes profissionais se
destacam nas atividades de gerenciamento e coordenacao, sobretudo nas
instituicbes da rede puablica de salde, como, também, em atividades
ligadas as indlstrias, auditorias, consultorias e assessorias. Existe
também a possibilidade de atuar de forma auténoma por meio da
organizagdo de Centros de Atendimento de Enfermagem, realizando
atividades assistenciais e educativas, domiciliares ou consultas de

L. Ligue para mim
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m cruzeirodosulvirtual.com.br 2 ) C
I Cruzeiro do Sul Virtual =
% Educagio a Distancia G\' ’ E A
vV

Conhega a

Cruzeiro Virtual Estude Aqui Graduacgdo Pés-graduacdo Extensdo Cursos Técnicos
5 5 S S

Home / Graduagdo a distancia / Educagao Fisica a Distancia (Licenciatura)

Educacao Fisica a Distancia (Licenciatura)

www.sagah.com.br
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1. Naptser: Em 2001, o Napster atingiu a incrivel marca de 26,5 milhdes de usuarios. Em 2003, Shawn Fenning
fundou a Snocap, uma tentativa de legalizar a troca de conteudo digital pela internet, usando protocolos de

comunicacao.

2.Whatsapp: quando um aplicativo de mensagens chega a 500 milhdes de usuarios mensais ativos ¢ tem mais
volume de mensagens que todo o trafego de SMS do mundo vocé fica pensando como devem ter ficado felizes os
acionistas das Teles.

3. AirBNB: a chamada economia do compartilhamento atacou frontalmente alguns setores. A industria de
hotelaria nunca mais vai ser a mesma quando vocé oferece uma opcdo boa e barata ¢ sem necessidade de
investimento para dar liquidez.

4. EasyTaxi, 99Taxis: o capitalismo de lagos brasileiro criou um emaranhado regulatorio que permitiu que alguns
setores, mesmo prestando um péssimo servico como o de cooperativas € pontos de taxi, continuassem
funcionando.

5. UBER: Isto ¢ uma reinveng¢do do conceito de emprego € a eliminagdo da figura do empregador, que pode ser
aplicado a inimeros outros mercados.

6. Dropbox, Box: o Dropbox simplesmente funciona. Voce até esquece que ele existe € pensa como viveu até hoje
sem ele.
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82 mil Alunos em SC 31% do Mercado
(15 mil apenas em FL e (11 p.p acima da média
JO) BR)

Cresce 5x + Rapido! 90% Oferta EAD c/ A.
(comparado ¢/ F2F) Univ.

31 Mun = EAD > F2F

(40% do total) 1’7 Mun = Unica Opgao
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.. O primeiro obstaculo esta na cabeca dos gestores (de todos os niveis)!
.. EAD veio para transformar a Educacao
... Ainda pode ter gente pensando que EAD vai atrapalhar o presencial.

.. Minha Faculdade ¢ de qualidade, nao vamos entrar no EAD!

FGV / Mackenzie / PUC / IESB / Unifacs / PUC-RS .
Professores/Coordenadores sdao horistas = Baixo Engenj amento!
EAD = Mais Trabalho (talvez vocé nao queira pagar mais)

EAD = Preciso Atualizar e Estudar

.. Minha recomendac¢ao: Produto (Conteudo) x Entrega (Servigo) x
Tecnologial SE
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.. EAD € um “Produto Complexo”, bem mais que o presencial!

Conceito novo para mercado, publico +++ exigente | Van Westendorp's Rule
Professores “resistentes” e “pouco preparados”

Cuidado com a reagdo inicial dos coordenadores curso (surpresa desagradavel)
E novo, s6 por esse motivo, ja seria complicado

Capacite-se ou tenha alguem capacitado do seu lado!

... Tenha a opcao da escolha! Caso contario, nao existe escolha.
Ja utilizam algum % em EAD?

Disciplinas “chatas” sempre serao chatas! (e o coordenador quer se livrar delas)
Pense no EAD como uma “Defesa Agressiva”, boas chances de sucesso!

... Conteudo x Tecnologia x Processos

So pelo fato de ter “pago” por um conteudo nao coloque nele toda responsabilidade pelo sucesso — vocé vai

trocar, € as coisas vao continuar como estao!

Invista em Tecnologia e Conteudo, garanta que seu time académico esteja envolvido, mas coloque um bom

gestor para administrar o sistema!
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OBRIGADO!

SOLUCOES
EDUCACIONAIS
INTEGRADAS

ENTRE EM CONTATO:
Itrivelato(@sagah.com.br
www.sagah.com.br
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